
1 

 

Аналитическая справка 

к программе дополнительной профессиональной подготовки (программе 

профессиональной переподготовки) ИТ-профиля (далее – ДПП ПП) 

«Цифровой маркетинг» 

 

1. Целевая группа обучающихся по ДПП ПП 

Программа      разработана      для слушателей,   обучающихся 

по специальностям и направлениям подготовки, не отнесенным к ИТ-сфере,    

согласно    приложению к   Методике   расчета   показателя   «Количество   

принятых   на   обучение по программам высшего образования в сфере 

информационных технологий за счет бюджетных ассигнований федерального 

бюджета (нарастающим итогом, начиная с 2021 года)»,   утвержденной   

приказом   Минцифры   России от 28 февраля 2022 г. № 143. 

 
2. Трудоемкость ДПП ПП составляет 256 часов, длительность – 

9 месяцев. 

 
3. Целью ДПП ПП является формирование у слушателей, 

обучающихся по специальностям и направлениям подготовки, не отнесенным 

к   ИТ-сфере,   согласно   приложению   к   Методике   расчета   показателя 

«Количество принятых на обучение по программам высшего образования в 

сфере информационных технологий за счет бюджетных ассигнований 

федерального бюджета (нарастающим итогом, начиная с 2021 года)», 

утвержденной   приказом   Минцифры   России   от   28   февраля   2022   г. 

№ 143, цифровых компетенций в области создания алгоритмов и 

компьютерных программ, пригодных для практического применения, а также 

приобретение   по   итогам   прохождения   ДПП   ПП   новой   квалификации 

«Специалист по интернет-маркетингу» 

 
4. Приоритетная  отрасль экономики, обеспечиваемая 

выпускниками ДПП ПП – ИКТ 

 
5. Программа ДПП ПП рассмотрена на ученом совете 26 июля 2022 

года 

 

6. Сведения об апробации ДПП ПП 

апробация не проводилась 

 
7. Наличие соглашений  с организациями реального сектора 

экономики, обеспечивающих сотрудничество в рамках ДПП ПП  

ООО УК НЕКТАРИН, Саранск. 
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